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Una mirada sin concesiones sobre la hueva agenda de laindustriamusical. Un mapa de emergentes
construido en lainterseccion de los nuevos estudios sobre las mediatizaciones y €l andlisis critico delas
nuevas précticas profesionalesy creativas. Una obra multiple interesada en evidenciar puntos de vistas
acerca de como lavidamusical se reconfiguraen las redes. En la culturamusical estd ocurriendo todo lo
transformador de la época: las formas abiertas y compartidas de produccion y de distribucién amenazan ala
propia nocion de obramusical. Cruje el sistema broadcast, centrado en |os medios masivos, que dejade
vertebrar larelacidn entre todos |os agentes sociales y el futuro de laindustria se hace incierto. Este esfuerzo
bibliografico esta destinado a develar y articular las nuevas complejidades, y sugerir las buenas preguntas
acercadel futuro de lainnovacion en laindustriamusical.
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