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En los Ultimos afios las posibilidades de establecer contactos comunicativos han aumentado
superlativamente. Los medios y |os soportes se han multiplicado. Creci6 el nimero de emisores potencialesy
son més | as personas que pueden transmitir y dejar registros para posibles destinatarios del mundo entero.
Sin embargo, sigue habiendo emisores privilegiados: no todos podemos producir mensajes para todos. La
democratizacion sigue siendo incompleta. En este contexto, la tarea del analista del discurso es, mas que
nunca, un desafio: intentar desnaturalizar aguello de lo que se habla, escribe, fotografia o filma. Intentar
explicar por quéy para qué alguien comunica algo de un modo y no de otro.

Los autores forman un equipo de investigacion que hace andlisis del discurso en el marco de la Universidad
de Buenos Aires. Se proponen, através del estudio de diferentes materialidades semidticas, describir y
explicar cdmo los signos se hacen realidad y la realidad hace signos. Sostienen como postul ado basico, que
en el mundo actual los seres humanos estamos perdiendo |a capacidad de decidir sobre asuntos que nos
afectan directamente. Por eso, mas alla de las individualidades, este grupo se autodenominalos

"descolonizadores".
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